SEKRETY REKLAMY W
GOOGLE ADS - LISTA
NARZEDZI

Ten zestaw narzedzi zostat przygotowany jako praktyczna baza
narzedzi, ktére mogg pomoc Ci lepiej planowac, prowadzic i
optymalizowac¢ kampanie Google Search Ads. Znajdziesz tu
rozwigzania do researchu stéw kluczowych, analizy konkurenciji,
zarzgdzania kampaniami, sledzenia wynikow, kontroli budzetu,
raportowania oraz poprawy landing page'y.

Nie jest to lista narzedzi, ktore musisz wdrozyc¢ od razu. Jesli
dopiero zaczynasz, wystarczy kilka podstawowych rozwigzan:
Google Keyword Planner, Google Analytics, Google Tag Manager
i poprawnie ustawione sledzenie konwersji. Dopiero pdzniej, gdy
kampanie zaczng generowac dane, mozesz stopniowo siegac po
bardziej zaawansowane platformy do analizy konkurencji,
automatyzacji, raportowania i optymalizaciji.

Toolstack zostat stworzony z myslg o osobach, ktore chcg
promowac w Google wtasne eBooki, kursy online, konsultacje,
szablony, workbooki lub inne produkty cyfrowe. W takim modelu
biznesowym szczegodlnie wazne jest to, aby dobrze rozumiec
intencje uzytkownika, kontrolowac koszt kliknigcia i wiedziec,
ktore kampanie naprawde prowadzg do wartosciowych dziatan.



Kazde narzedzie w tym zestawie ma prosty opis, liste
najwazniejszych funkcji oraz link. Dzieki temu mozesz szybko
sprawdzi¢, do czego dana platforma stuzy i czy pasuje do
Twojego aktualnego etapu. Nie musisz zna¢ wszystkich narzedzi
technicznych, aby korzysta¢ z Google Ads skuteczniej.
Wystarczy, ze wybierzesz te, ktdre pomagajg rozwigzac
konkretny problem.

Traktuj ten toolstack jak podreczng mape. Gdy potrzebujesz
znalez¢ stowa kluczowe, siegnij po narzedzia do researchu. Gdy
chcesz sprawdzi¢ konkurencje, uzyj narzedzi analitycznych. Gdy
kampania zaczyna wydawac budzet, korzystaj z narzedzi do
raportowania i kontroli kosztow. Gdy klikniecia nie zamieniajg sie
w sprzedaz lub leady, sprawdz zachowanie uzytkownikow na
landing page’u.



KATEGORIE NARZEDZI

Google Keyword Planner

Krétki opis:

Google Keyword Planner to podstawowe narzedzie do researchu
stow kluczowych w Google Ads. Pomaga sprawdzic, czego ludzie
szukajg, jak czesto wpisujg dane frazy, jaka jest konkurencja i jaki
moze byc¢ orientacyjny koszt klikniecia. To jedno z pierwszych
narzedzi, z ktérego warto korzystac przy planowaniu kampanii
Search.

Najwazniejsze funkcje:

. sprawdzanie miesiecznej liczby wyszukiwan dla stow

kluczowych,

. szukanie nowych propozycji fraz,

« analiza poziomu konkurenciji,

. orientacyjne prognozy kosztu klikniecia,

« pomoc w planowaniu budzetu kampanii.
Link:
https://ads.google.com/home/tools/keyword-planner/



https://ads.google.com/home/tools/keyword-planner/

Google Ads Quality Score System

Kroétki opis:

Quality Score to system Google, ktory ocenia jakos¢ i trafnosc
Twoich reklam, stow kluczowych oraz strony docelowej. Ma
wptyw na koszty kliknie¢ i pozycje reklamy. Im lepiej reklama
pasuje do zapytania uzytkownika i landing page’'a, tym wieksza
szansa na lepsze wyniki przy nizszym koszcie.

Najwazniejsze funkcje:
. ocena trafnosci reklamy wzgledem stowa kluczowego,
. analiza przewidywanego CTR,
. ocena jakosci strony docelowej,
. pomoc w wykrywaniu stabych elementéw kampanii,
. wptyw na koszt klikniecia i widocznosc¢ reklamy.
Link:

https://support.google.com/google-ads/answer/6167118

Smart Bidding Automation

Krétki opis:

Smart Bidding to automatyczne strategie ustalania stawek w
Google Ads, ktére wykorzystujg dane i algorytmy Google do
optymalizacji kampanii. Narzedzie pomaga dopasowywac stawki
w czasie rzeczywistym, aby zwiekszac¢ szanse na konwersje,
lead lub sprzedaz. Jest szczegdlnie przydatne, gdy masz juz
poprawnie ustawione Sledzenie konwers;ji.

Najwazniejsze funkcje:


https://support.google.com/google-ads/answer/6167118

. automatyczne dostosowywanie stawek,

. strategie takie jak Target CPA, Target ROAS i Maximize
Conversions,

. optymalizacja pod konkretne cele kampanii,

. wykorzystanie sygnatdéw takich jak urzgdzenie, lokalizacja i
intencja uzytkownika,

. pomoc w skalowaniu kampanii ha podstawie danych.

Link:
https://support.google.com/google-ads/answer/7065882

KeywordTool.io

Krétki opis:

KeywordTool.io pomaga generowac propozycje stow kluczowych
dla Google i innych platform. Jest szczegdlnie przydatne przy
szukaniu dtuzszych fraz long-tail, pytan uzytkownikow i mniej
oczywistych zapytan, ktore mogg mie¢ dobrg intencje. Moze byc
dobrym uzupetnieniem Google Keyword Planner.

Najwazniejsze funkcje:
. generowanie propozycji stdw kluczowych,
. wyszukiwanie fraz long-tail,
. analiza zapytan opartych na pytaniach uzytkownikéw,
. mozliwosc¢ researchu dla roznych platform,
. pomoc w rozbudowie listy stow kluczowych do kampanii
Search.

Link:
https://keywordtool.io/



https://support.google.com/google-ads/answer/7065882
https://keywordtool.io/

SEMrush

Kroétki opis:

SEMrush to rozbudowane narzedzie do analizy SEO i PPC, ktére
pomaga sprawdzac stowa kluczowe, konkurencje oraz strategie
reklamowe innych firm. Przy Google Search Ads moze pomoc Ci
znalez¢ nowe okazje, przeanalizowac reklamy konkurencji i lepigj
zaplanowac strukture kampanii. Przydaje sie szczegdlnie wtedy,
gdy chcesz zobaczyc, na jakie frazy reklamujg sie podobne
oferty.

Najwazniejsze funkcje:

. analiza stéw kluczowych do kampanii PPC,

. podglad reklam i strategii konkurencii,

. analiza luk stow kluczowych,

. badanie kosztow i konkurencyjnosci fraz,

. wsparcie przy planowaniu kampanii Google Ads.
Link:
https://www.semrush.com/

Optmyzr

Krétki opis:

Optmyzr to platforma do zarzgdzania i optymalizacji kampanii
PPC, w tym Google Ads. Pomaga automatyzowac czegs¢ pracy,
monitorowac¢ wyniki i szybciej znajdowac obszary do poprawy.
To narzedzie bardziej dla osob, ktore majg juz aktywne kampanie
i chcg sprawniej nimi zarzgdzac.


https://www.semrush.com/

Najwazniejsze funkcje:
. automatyczne rekomendacje optymalizacyjne,
. zarzadzanie kampaniami Google Ads i innymi platformami
PPC,
. monitorowanie budzetu i wynikow,
. automatyzacja powtarzalnych zadan,
. raporty i alerty dotyczgce skutecznosci kampanii.
Link:
https://www.optmyzr.com/

WordStream

Krétki opis:

WordStream oferuje narzedzia pomagajgce analizowac i
poprawiac¢ kampanie Google Ads. Szczegdlnie przydatny jest
Google Ads Performance Grader, ktory ocenia konto reklamowe i
wskazuje obszary wymagajgce poprawy. To dobre narzedzie dla
matych firm, freelancerdow i osob, ktore chcg szybko sprawdzic,
czy ich kampanie sg dobrze ustawione.

Najwazniejsze funkcje:

. ocena skutecznosci konta Google Ads,

. analiza Quality Score, CTR i udziatu w wyswietleniach,

. wykrywanie potencjalnie zmarnowanego budzetu,

. benchmarki i rekomendacje optymalizaciji,

. szybki raport pokazujgcy najwazniejsze problemy kampanii.
Link:
https://www.wordstream.com/google-adwords
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Adalysis

Kroétki opis:

Adalysis to narzedzie do zarzgdzania, testowania i optymalizacji
kampanii PPC. Pomaga analizowac testy reklam, monitorowac
konto i szybciej wykrywac elementy, ktére wymagajg poprawy.
Przydaje sie szczegolnie wtedy, gdy testujesz rézne warianty
reklam i chcesz podejmowac decyzje na podstawie danych, a nie
przeczucia.

Najwazniejsze funkcje:
. automatyczne testowanie reklam,
. analiza skutecznosci wariantow reklamowych,
. Mmonitorowanie kampanii Google Ads i Microsoft Ads,
. wykrywanie problemoéw w kampaniach,
. rekomendacje optymalizacyjne oparte na danych.
Link:
https://adalysis.com/

Google Analytics

Krétki opis:

Google Analytics to podstawowe narzedzie do analizy ruchu na
stronie i zachowania uzytkownikoéw po kliknieciu reklamy. W
potgczeniu z Google Ads pomaga sprawdzic, ktére kampanie,
stowa kluczowe i reklamy prowadzg do wartosciowych dziatan,
takich jak zakup, zapis, pobranie materiatu lub wystfanie
formularza. To fundament, jesli chcesz podejmowac decyzje na
podstawie danych, a nie zgadywania.


https://adalysis.com/

Najwazniejsze funkcje:

. analiza ruchu z kampanii Google Ads,

. Sledzenie konwersiji i sciezek uzytkownikow,

. raporty o zachowaniu na landing page'u,

. analiza zrodet ruchu i jakosci uzytkownikow,

. integracja z Google Ads.
Link:
https://marketingplatform.google.com/about/analytics/

Google Tag Manager

Krétki opis:

Google Tag Manager pozwala wdrazac i zarzgdzac kodami
Sledzgcymi bez ciggtego edytowania kodu strony. Dzieki niemu
mozesz tatwiej doda¢ Google Analytics, tag konwersji Google
Ads, piksele reklamowe i inne skrypty. Przydaje sie szczegdlnie
wtedy, gdy chcesz mierzyc klikniecia w przyciski, formularze,
zakupy lub pobrania materiatow.

Najwazniejsze funkcje:

. zarzadzanie tagami w jednym miejscu,

. wdrazanie sledzenia bez recznej edycji kodu,

. konfiguracja zdarzen i konwersji,

. testowanie poprawnosci tagow,

. integracja z Google Ads i Google Analytics.
Link:
https://marketingplatform.google.com/about/tag-manager/



https://marketingplatform.google.com/about/analytics/?utm_source=chatgpt.com
https://marketingplatform.google.com/about/tag-manager/?utm_source=chatgpt.com

Microsoft Clarity

Kroétki opis:

Microsoft Clarity to darmowe narzedzie do analizy zachowania
uzytkownikow na stronie. Pokazuje mapy cieplne, nagrania sesji
dane o tym, jak uzytkownicy poruszajg sie po landing page'u.
Przy Google Search Ads pomaga zrozumiec, dlaczego osoby
klikajgce reklame nie zapisujg sig, nie kupujg albo opuszczajg
strone.

Najwazniejsze funkcje:
. mapy cieplne kliknig¢ i scrollowania,
« nagrania sesji uzytkownikow,
. analiza zachowania na landing page'u,
. wykrywanie problemow UX,
. darmowe wykorzystanie bez limitu ruchu wedtug informaciji
narzedzia.
Link:
https://clarity.microsoft.com/

CallTrackingMetrics

Krétki opis:

CallTrackingMetrics to narzedzie do Sledzenia potgczen
telefonicznych, wiadomosci, formularzy i innych kontaktéw
pochodzgcych z kampanii marketingowych. Przydaje sie
szczegolnie wtedy, gdy Google Ads generuje zapytania
telefoniczne lub konsultacje, a chcesz wiedzieé, ktore kampanie
realnie przynoszg wartosciowe kontakty.
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Najwazniejsze funkcje:
. Sledzenie potgczen telefonicznych z kampanii,
. analiza zrédet leadow,
. tracking formularzy, wiadomosci i czatéw,
. raportowanie konwersji offline,
. integracje z narzedziami reklamowymi i CRM.
Link:
https://www.ctm.com/

Crazy Egg

Krétki opis:

Crazy Egg to narzedzie do optymalizacji stron, ktére pokazuje,
jak uzytkownicy zachowujg sie na landing page'u. Oferuje mapy
cieplne, nagrania sesji, testy A/B i analize konwersji. Przy
kampaniach Google Ads pomaga sprawdzic¢, czy problem lezy w
reklamie, czy w stronie docelowej.

Najwazniejsze funkcje:

. heatmapy i analiza klikniec,

« nagrania sesji uzytkownikoéw,

. testy A/B landing page'y,

. analiza konwersiji,

. wykrywanie elementow strony, ktore blokujg uzytkownika.
Link:
https://www.crazyegg.com/

g


https://www.ctm.com/?utm_source=chatgpt.com
https://www.crazyegg.com/?utm_source=chatgpt.com

Hotjar

Kroétki opis:

Hotjar pomaga analizowa¢ zachowanie uzytkownikow na stronie
za pomocg heatmap, nagran sesji i ankiet. To dobre narzedzie do
sprawdzania, czy landing page jest czytelny, gdzie uzytkownicy

klikajg i w ktdorym miejscu tracg zainteresowanie. Przy sprzedazy
eBookdw, kursow lub konsultacji moze pomdéc poprawic sciezke

do zapisu albo zakupu.

Najwazniejsze funkcje:
. heatmapy kliknie¢, ruchu i scrollowania,
« nagrania sesji uzytkownikow,
. ankiety i feedback od odwiedzajgcych,
. analiza problemoéw na landing page'u,
« Wwsparcie optymalizacji konwersii.

Link:

https://www.hotjar.com/

Funnel.io

Krotki opis:

Funnel.io to platforma do zbierania, porzgdkowania i
raportowania danych marketingowych z réznych zrodet. Pomaga
tgczy¢ dane z Google Ads, innych platform reklamowych, arkuszy
i narzedzi raportowych. Przydaje sig, gdy chcesz miec jeden
czytelny widok wynikéw kampanii, kosztéw i zwrotu z reklamy.

Najwazniejsze funkcje:
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. centralizacja danych marketingowych,
. integracje z wieloma platformami reklamowymi,
. automatyczne raportowanie,
. eksport danych do Looker Studio, Power BI, Tableau, Google
Sheets i Excel,
. analiza skutecznosci kampanii i ROI.
Link:
https://funnel.io/

SpyFu

Krétki opis:

SpyFu to narzedzie do analizy konkurencji w SEO i PPC. Pomaga
sprawdzic¢, na jakie stowa kluczowe reklamujg sie inne firmy, jakie
komunikaty stosujg w reklamach i ktore frazy mogg miec
potencjat sprzedazowy. Przy Google Search Ads przydaje sie
szczegolnie wtedy, gdy chcesz zobaczyc, jak konkurencja
promuje podobne kursy, konsultacje, eBooki lub ustugi online.

Najwazniejsze funkcje:
. analiza pfatnych stow kluczowych konkurencji,
. podglad przyktadowych reklam konkurentow,
. sprawdzanie historii reklam PPC,
« wyszukiwanie nowych okazji keywordowych,
. porownywanie wtasnej strategii z konkurencja.
Link:
https://www.spyfu.com/
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RankTrackr

Kroétki opis:

RankTrackr to narzedzie do monitorowania pozycji w wynikach
wyszukiwania. Pomaga $ledzic, jak Twoja strona i konkurencja
pojawiajg sie w Google dla konkretnych fraz. Przy kampaniach
Google Search Ads moze pomaoc lepiej zrozumied, ktére stowa sg
mocno konkurencyjne i gdzie warto dostosowac strategie
reklamowa.

Najwazniejsze funkcje:
. Mmonitorowanie pozycji stéw kluczowych,
. Sledzenie wynikow organicznych i pfatnych,
. analiza zmian w czasie,
. sprawdzanie widocznosci konkurenciji,
. wsparcie przy wyborze fraz do kampanii.
Link:
https://www.ranktrackr.com/

SE Ranking

Krotki opis:

SE Ranking to platforma SEO i PPC, ktéra pomaga analizowac
stowa kluczowe, konkurencje, reklamy i widocznos$¢ w
wyszukiwarce. Moze by¢ przydatna przy planowaniu kampanii
Google Ads, poniewaz pozwala sprawdzic, jakie frazy
wykorzystuje konkurencja i jak wyglgda ich obecnhos¢ w
wynikach wyszukiwania.
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Najwazniejsze funkcje:
. analiza stéw kluczowych konkurencji,
« monitorowanie pozycji w Google,
. analiza reklam i ptatnych wynikow,
. audyt strony i landing page'y,
. raportowanie wynikéw SEO i PPC.
Link:
https://seranking.com/

Adbeat

Krétki opis:

Adbeat to narzedzie do analizy reklam konkurencji, szczegdlnie
przy kampaniach display i ptatnych dziataniach online. Pozwala
sprawdzi¢, gdzie konkurenci emitujg reklamy, jakie kreacje
wykorzystujg i jak mogg wygladac ich strategie reklamowe. Przy
Google Ads moze by¢ pomocne jako inspiracja do szerszej
analizy rynku i komunikatow reklamowych.

Najwazniejsze funkcje:

. analiza reklam konkurencii,

. podglad kreacji reklamowych,

. sprawdzanie placementéw reklam,

. analiza strategii reklamowych marek,

« wyszukiwanie inspiracji do wtasnych kampanii.
Link:
https://www.adbeat.com/
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SimilarWeb

Kroétki opis:

SimilarWeb to narzedzie do analizy rynku, ruchu na stronach i
zrodet pozyskiwania uzytkownikéw. Pomaga sprawdzic, skad
konkurencja generuje ruch, jakie kanaty marketingowe
wykorzystuje i jak wyglada jej widocznos¢ online. Przy Google
Search Ads moze pomaoc ocenic, czy konkurencja mocno
korzysta z ptatnego ruchu i jakie trendy wystepujg w danej niszy.

Najwazniejsze funkcje:
. analiza zrodet ruchu konkurencii,
. Ssprawdzanie udziatu ruchu pfatnego i organicznego,
. analiza odbiorcéw i zachowan uzytkownikow,
. badanie trendow rynkowych,
. poréwnywanie stron konkurencyjnych.
Link:
https://www.similarweb.com/

Shape.io

Krétki opis:

Shape.io to narzedzie do zarzgdzania budzetem kampanii PPC.
Pomaga kontrolowac¢ tempo wydawania srodkéw, pilnowac
limitow budzetowych i unika¢ sytuacji, w ktérej kampanie wydajg
zbyt duzo pieniedzy zbyt szybko. Przydaje sie szczegdlnie
wtedy, gdy prowadzisz kilka kampanii Google Ads jednoczesnie i
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chcesz mie¢ wigkszg kontrole nad budzetem.

Najwazniejsze funkcje:

. monitorowanie tempa wydawania budzetu,

. kontrola budzetéw kampanii PPC,

. alerty dotyczgce przekroczenia limitow,

. lepszy podziat sSrodkow miedzy kampanie,

« pomoc w zapobieganiu przepalaniu budzetu.
Link:
https://shape.io/

Supermetrics

Krétki opis:

Supermetrics to narzedzie do zbierania danych marketingowych
z roznych platform w jednym miejscu. Pozwala potgczy¢ dane z
Google Ads, Google Analytics, Meta Ads i innych zrddet, a
nastepnie przeniesc je do arkuszy, Looker Studio lub innych
narzedzi raportowych. Jest bardzo przydatne, jesli chcesz
regularnie analizowac wyniki kampanii bez recznego kopiowania
danych.

Najwazniejsze funkcje:

. automatyczne pobieranie danych z Google Ads i innych
platform,

. integracja z Google Sheets, Looker Studio, Excel i
narzedziami Bl,

. tworzenie raportéw marketingowych,

. analiza kosztow, konwersji i ROAS,

. 0szczednosc czasu przy regularnym raportowaniu.
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Link:
https://supermetrics.com/

Adzooma

Kroétki opis:

Adzooma to platforma do prostszego zarzgdzania kampaniami
reklamowymi, w tym Google Ads. Pomaga analizowac konto,
wykrywac¢ mozliwosci optymalizacji i szybciej wprowadzac
poprawki. To dobre narzedzie dla osdb, ktére chcg miec bardzigj
przejrzysty widok kampanii i otrzymywac praktyczne sugestie
poprawy wynikow.

Najwazniejsze funkcje:

. analiza kampanii Google Ads,

. rekomendacje optymalizacyjne,

. Mmonitorowanie budzetu i wynikow,

« uproszczone zarzgdzanie kampaniami PPC,

. raporty i alerty dotyczgce skutecznosci reklam.
Link:
https://www.adzooma.com/

Opteo

Krétki opis:

Opteo to narzedzie do optymalizacji Google Ads, ktére analizuje
konto i podpowiada konkretne dziatania do wdrozenia. Pomaga
znajdowac problemy, poprawia¢ budzet, optymalizowac stowa
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kluczowe i szybciej reagowac na spadki skutecznosci. Przydaje
sig, gdy chcesz prowadzi¢ kampanie bardziej systematycznie i
nie przegapia¢ waznych zmian.

Najwazniejsze funkcje:
. rekomendacje optymalizacji Google Ads,
. analiza budzetu i wynikow kampanii,
. wykrywanie problemoéw ze stowami kluczowymi,
. sugestie dotyczgce stawek i struktury kampanii,
« Mmonitoring zmian w efektywnosci reklam.

Link:

https://opteo.com/

Revealbot

Krétki opis:

Revealbot to narzedzie do automatyzacji i raportowania kampanii
PPC. Pozwala ustawiac reguty, alerty i automatyczne dziatania na
podstawie wynikow kampanii. Moze byc¢ przydatne, jesli chcesz
szybciej reagowac na wzrost kosztéw, spadek wynikéw albo
kampanie, ktore zaczynajg przekraczac¢ zatozony budzet.

Najwazniejsze funkcje:

. automatyczne reguty dla kampanii PPC,

. alerty o zmianach wynikow,

. kontrola budzetéw i wydatkow,

. raportowanie skutecznosci kampanii,

. automatyzacja dziatan optymalizacyjnych.
Link:
https://revealbot.com/
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MODELE MYSLOWE |
FRAMEWORKI

SKAG Framework

Krétki opis:

SKAG, czyli Single Keyword Ad Group, to sposob organizacji
kampanii, w ktérym jedna grupa reklam skupia sie wokot jednego
gtownego stowa kluczowego. Celem jest maksymalne
dopasowanie reklamy do zapytania uzytkownika. Ten model daje
duzg kontrole, ale warto stosowac go rozsadnie, bo przy
wiekszych kontach moze mocno rozbudowac strukture kampanii.

Najwazniejsze zastosowania:
. tworzenie bardzo precyzyjnych grup reklam,
. dopasowanie nagtowkow reklamy do konkretnego stowa
kluczowego,
. poprawa trafnosci reklamy i potencjalnie lepszy Quality
Score,
. wigksza kontrola nad kosztami i wynikami konkretnych fraz,
. testowanie najwazniejszych stow kluczowych o wysokiej
intenciji.
Link:
https://www.wordstream.com/blog/ws/2018/04/10/single-
keyword-ad-groups
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Customer Intent Matrix

Kroétki opis:

Customer Intent Matrix to model, ktory pomaga podzieli¢ stowa
kluczowe wedtug intencji uzytkownika. Dzieki temu mozesz
odréznic¢ osoby, ktére dopiero szukajg informacji, od tych, ktore
porownujg opcje lub sg gotowe do zakupu. To bardzo przydatne
przy kampaniach Google Search Ads, bo reklama powinna
pasowac do etapu decyzji odbiorcy.

Najwazniejsze zastosowania:

. podziat stow kluczowych na intencje edukacyjng,

porownawczg i zakupowag,

. dopasowanie reklamy do etapu uzytkownika,

. tworzenie osobnych kampanii lub grup reklam dla réznych

intenciji,

. lepsze dopasowanie landing page'a do zapytania,

. ograniczenie nietrafnych kliknie¢ i marnowania budzetu.
Link:
https://www.thinkwithgoogle.com/consumer-insights/consumer-
journey/micro-moments-consumer-behavior-expectations/

Ad Copy Testing Matrix

Krétki opis:

Ad Copy Testing Matrix to framework do systematycznego
testowania tekstéw reklamowych. Pomaga sprawdzac
pojedyncze elementy reklamy, takie jak nagtowek, opis, CTA czy
gtowna korzys¢. Dzieki temu nie zgadujesz, co dziafa, tylko
poréwnujesz konkretne warianty na podstawie danych.

21



Najwazniejsze zastosowania:
. testowanie réznych nagtowkoéw reklam,
. poréwnywanie komunikatow opartych na problemie,
korzysci lub pilnosci,
. sprawdzanie skutecznosciréznych CTA,
. dokumentowanie wynikéw testow A/B,
. Wwybieranie najlepszych wariantéw reklam na podstawie
CTR, konwersji i kosztu wyniku.
Link:
https://support.google.com/google-ads/answer/6269119

AIDA Framework

Krétki opis:

AIDA to klasyczny framework copywriterski, ktory pomaga
budowac komunikat reklamowy w logicznej kolejnosci: Attention,
Interest, Desire, Action. Najpierw przyciggasz uwage, potem
budujesz zainteresowanie, nastepnie pokazujesz wartosc oferty,
a na koncu zachecasz do dziatania. W Google Ads ten model
pomaga pisac¢ bardziej uporzgdkowane nagtéwki i opisy.

Najwazniejsze zastosowania:

. tworzenie mocniejszych nagtowkéw reklam,

. budowanie zainteresowania w opisie reklamy,

. pokazanie konkretnej korzysci dla uzytkownika,

. dodanie jasnego CTA,

. lepsze prowadzenie uzytkownika od zapytania do klikniecia.
Link:
https://en.wikipedia.org/wiki/AIDA_%28marketing %29
Conversion Rate Optimization / CRO Framework
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Kroétki opis:

CRO, czyli Conversion Rate Optimization, to podejscie do
poprawiania strony docelowej tak, aby wiekszy procent
uzytkownikow wykonywat pozgdane dziatanie. Przy Google Ads
jest to bardzo wazne, bo nawet dobra reklama nie wystarczy, jesli
landing page nie przekonuje do zapisu, zakupu lub kontaktu.

Najwazniejsze zastosowania:
. analiza skutecznosci landing page’a,
. testowanie nagtowkéw, CTA, formularzy i uktadu strony,
. wykrywanie elementow, ktore blokujg konwersje,
. poprawa spojnosci miedzy reklamg a strong docelowg,
. zwiekszanie liczby leaddw lub sprzedazy bez zwigekszania
budzetu reklamowego.
Link:
https://www.hotjar.com/conversion-rate-optimization/
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PODSUMOWANIE

Ten zestaw narzedzi zostat przygotowany po to, aby pomoc Ci
szybciej wybierac¢ narzedzia potrzebne do planowania,
uruchamiania, analizowania i optymalizacji kampanii Google
Search Ads. Nie musisz korzysta¢ ze wszystkich rozwigzan
naraz. Najwazniejsze jest to, zeby dobrac¢ narzedzia do
aktualnego etapu, na ktorym jestes.

Jesli dopiero zaczynasz, skup sie na podstawach: Google
Keyword Planner, Google Analytics, Google Tag Manager i
poprawne sledzenie konwersiji. To fundament, bez ktdérego trudno
podejmowac dobre decyzje. Dopiero pozniej warto dodawac
narzedzia do analizy konkurencji, automatyzacji, raportowania i
optymalizacji landing page'y.

Przy kampaniach Google Ads najwiekszg wartos¢ dajg narzedzia,
ktore pomagajg odpowiedzie¢ na konkretne pytania: jakie stowa
kluczowe warto wybrac, ktére reklamy dziatajg najlepiej, gdzie
przepalasz budzet, co robi konkurencja, jak uzytkownicy
zachowujg sie na stronie i ktore dziatania realnie prowadzg do
konwersiji.

Pamigtaj, ze narzedzia nie zastepujg strategii. Mogg przyspieszyc
analize, uporzgdkowac dane i pokazac problemy, ale to Ty
decydujesz, co wdrozy¢. Nawet najlepsze narzedzie nie naprawi
Zle dobranych stéw kluczowych, stabej reklamy, niejasnej oferty
albo landing page'a, ktory nie odpowiada na intencje
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uzytkownika.

Najlepsze podejscie to budowanie wtasnego prostego systemu
pracy. Najpierw uzywaj narzedzi do researchu i planowania
kampanii. Nastepnie wdrazaj tracking i analityke. Pozniegj
regularnie analizuj wyniki, sprawdzaj konkurencje, poprawiaj
reklamy i optymalizuj strong docelowa.

Ten toolstack traktuj jak praktyczng baze narzedzi, do ktorej
mozesz wracac w zaleznosci od potrzeb. Z czasem zobaczysz,
ktore rozwigzania naprawde pomagajg Ci w pracy, a ktore sg
zbedne na Twoim etapie. Celem nie jest korzystanie z jak
najwigekszej liczby platform. Celem jest prowadzenie kampanii
Google Ads w bardziej Swiadomy, uporzgdkowany i mierzalny
Sposob.
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